Plan kampanii
w wyszukiwarce

CHECK-LISTA



USTAL CEL

WYBIERZ
Swo)
PRODUKT
FLAGOWY /
BESTSELLER

USTAL
LOKALIZACIJE
EMISII
REKLAMY

USTAL
STRONE
DOCELOWA
KAMPANII

Jaki cel podstawowy ma realizowa¢ Twoja reklama w Google?
Sprzedaz (jesli prowadzisz sklep internetowy lub inny ecommerce)

Kontakt (jesli celem jest wykonanie mikro-konwersji i pozyskanie
kontaktow (np. email, telefon)

Branding /Wzmocnienie swiadomosci marki (jesli celem jest
rozpowszechnianie informaciji o firmie, marce, produkcie lub ustudze.
Najlepszym odzwierciedleniem celu wizerunkowego jest zwiekszenie
ruchu na stronie.)

Mie polecam reklamowad na poczatek cate] oferty. W
zamian wybierz jedna kategorie swoich produktow badz
flagowy produkt [ ustuge czy bestseller.

Maj flagowy produkt to..

Okresl. na jaki obszar chcesz emitowac reklamy: kraj.
wojewodztwo, miasto, dzielnica lub okreslony promien
od lokalizacji firmy.

Moja lokalizacja to...

Wybierz odpowiednig podstrone na Twoje] witrynie,
ktdra najlepiej opisuje wybrany produkt badz ustuge.
ktora bedziesz reklamowac. Na te strone bedziesz
kierowac klientow z kampanii. Jesli masz jeden
dominujgcy produkt, to moze byc to strona gtowna.
jednak najczesciej lepszg strong jest strona kategorii
badz produktu.

Moja strona docelowa to..

EWACHOJECKA



USTAL
SWOIJE
USP/
MOCNE
STRONY

USTAL
OFERTE
SPECJALNA
LUB
PROMOCIJE

Zastandw sie, czym chcesz sie wyrdznic od konkurencji.
Jakie cechy i elementy oferty sa u Ciebie unikatowe? Co
takiego ma Twoja firma czego nie maja inni?

Mocne strony mojej oferty to...

Zastanow sie. co dodatkowego mozesz zaoferowac
swoim klientom (pakiet ustug 2 w 1. znizki, kupon na
inne ustugi, gratis. darmowe porady itp.) Pamietaj. jest to
kluczowe dla efektywnosci Twojego przekazu. Klienci
muszg miec konkretny powad do skorzystania z Twoich
ustug!

Moja specjalna oferta to...

@

EWACHOJECKA



USTAL CALL
TO ACTION
CZYLI
WEZWANIE
Do
DZIALANIA

WYBIERZ
GRUPE
DOCELOWA

Ustal na jakich czynnosciach odbiorcow Ci zalezy — co
maja zrobic¢ po wejiciu na Twoja strone? Jest to scisle
powiazane z przyjetym celem kampanii.

Pamietaj, doktadne ustalenie celu pomoze Ci przy
tworzeniu potem komunikatu reklamowego. W reklamie
powiedz swoim odbiorcom. co maja zrobi¢ np. Pobierz
darmowy ebook, umaow sie na wizyte. skorzystaj z
promocji itp.

Moje wezwanie do dziatania to..

Kto jest odbiorca Twoich produktdw i ustug? Wypisz
wszystkie cechy demograficzne oraz zainteresowania
Twojej grupy docelowej. aby wiedziec, do kogo mowisz.

Wiek mojej grupy docelowej...

Ptec mojej grupy docelowej...

Zainteresowania mojej grupy docelowsj...

Inne cechy charakterystyczne mojej grupy docelowej...

EWACHOJECKA




USTAL
DATE
STARTU

OKRESL
BUDZET

Wpisz date startu swojej kampanii w wyszukiwarce.

Poczatek mojej kampanii w wyszukiwarce to...

Reklama to inwestycja. Pamigtaj. im nizszy budzet tym
mniejsza szansa na efektywna reklame i sprzedaz.
Budzet powinien by¢ dostosowany do wielkosci Twoich
celow. Wyznacz budzet miesieczny. Nastepnie podziel
go przez liczbe dni w miesiacu i ustal budzet dzienny.

Moj budzet miesieczny to...

Moj budzet dzienny to..

EWACHOJECKA
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