
Plan kampanii 
w wyszukiwarce 

 
CHECK-L ISTA



ustal cel
Jaki cel podstawowy ma realizować Twoja reklama w Google?
 
Sprzedaż (jeśli prowadzisz sklep internetowy lub inny ecommerce)
 
Kontakt (jeśli celem jest wykonanie mikro-konwersji i pozyskanie
kontaktów (np. email, telefon)
 
Branding /Wzmocnienie świadomości marki (jeśli celem jest
rozpowszechnianie informacji o firmie, marce, produkcie lub usłudze.
Najlepszym odzwierciedleniem celu wizerunkowego jest zwiększenie
ruchu na stronie.) 
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